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La société Istech croit dur
comme fer au laser

Cette société de Cote-d’Or investit avec ambition le champ du marqu

¢ 5 juin prochain, & Be-
I sangon, sera présentée
ne machine qui ré-
pond au nom trés ganlois de
Laserix. Une machine de
marquage laser, résultat du
travail d'une petite société
cote-d'orienne trés ambi-
ticuse et inventive : Istech.
Basée 3 Chendve, au sud de
agglomération dijonnaise,
Istech franchit, avec le lan-
cement du Laserix, une
etape supplémentaire dans
sa jeune existence. Créde en
octobre 2007, l'entreprise
appuie son développement
sur deux axes : le négoce et
la Recherche & Développe-
ment (R&D). Le premier de
ces deux axes se concrétise
par le fait qu'lstech est dis-
tributeur officiel de la
margque américaing Cognes,
premier fournisseur mon-
dial de systémes de vision et
d'inspection de surface uti-
lis¢ dans l'automatisation
des processus de fabrica-
tion.
Mais au-deld de cet aspect,
la société cote-dorienne de-
veloppe une ambition réelle
dans le domaine du mar-
quage laser avec sa propre
technologie. Pour Bertrand
Dodane, son directeur com-
mercial, la logique de ce dé-
veloppement  s'impose
delle-méme dans la mesure
oil, 4 ses yeux, le marquage
par rayon laser est appelé a
des applications extréme-
ment diverses, du fait méme
de la montée en puissance
des questions de tragabilité,
d'identification industrielle,
mais aussi de lutte contre la
confrefagon.

A la recherche de solutions de
tracabilité

« De plus en plus, précise

Istech est également distributenr officiel des systémes de vision industrielle Cognex

Bertrand Dodane, les indus-
triels sont demandeurs de
solutions de tracabilité =
fines » par rapport aux in-
nombrables pidces que leurs
usines fabriguent chaque
jour. A la base, c'est la re-
cherche d'une économie qui
est en jeu.

Prenez  l'exemple  d'un
constructeur automobile : il
peut étre confronté A l'ins-
tallation de quelques piéces
défectueuses sur un modéle
qu'il produit. Avec le mar
quage laser des pitces, il
peut retrouver précisément
les véhicules concernés par
le risque de panne ou d'acci

Le role de consel est une facette importante de Pactivité dstech, comme

ici lors d'une des nombrenses journées techmigues que la société orgamise

dent et il n'a plus besoins de
recourir, comme c'est en-
core parfois le cas 4 un rap-
pel massif de voitures qui
cofite trés cher i organiser
et qui est mauvais, en
termes d'image. Seule le
marquage laser permet cette
finesse d'approche... »

La force du laser par rapport
aux autre systémes de mar-
guage (voir encadré) c'est sa
fiabilité dans le temps, sa ra-
pidité, sa souplesse. Le sys-
téme Laserix qu'lstech pré-
sentera  début  juin A
Besancon, au cours d'une
journée technique comme la
société en organise régulid-
rement, utilise une techno-
logie dite « Fibre to Fibre »,
qui est dériveée de celle utili-
sée dans les télécommuni-
cations afin d'amplifier la
puissance du ravon laser.

« Avec cette technologie,
souligne Bertrand Dodane,
notre systéme présente un
avantage énorme : il ne né-
cessite aucune maintenance
pendant sa durée de vie, es-
timée & 100 000 heures.

Il permet aussi de travailler
avec des puissances moins
fortes, ce qui implique
moins de besoins en refroi-
dissement ». De plus, le fais-

ceau du rayon est trois fois
plus fin que les faisceaux
classiques.

Il permet donc des mar-
quages eux aussi plus petits,
plus discrets.

Un autre avantage de poids
lorsqu'on sait que le mar-
guage laser est de plus en
plus percu comme la solu-
tion idéale pour lutter
contre le contrefacon.

Diéja, de grandes marques
de lindustrie du luxe incor-
porent & leurs logos, de ma-
niére presque invisible, des
codages qui ' permettent
diauthentifier leurs produirs,
Il y a sans doute la un mar-
ché & conguérir pour Istech,

gui n'emploie pour 'heure
que trois personnes mais
qui cherche avant tout i dé-
velopper un résean de dis-
tribution de ses produits.
«Mous recherchons des par-
tenariats afin d'étre repré-
sentés, conclut le directeur
commercial de l'entreprise,
et nous avons déja signé
avec un distributeur, dans
l'ouest de la France ».

Berty ROBERT

Istech, 18, rue Saint Exupéry &
Chendve

Tel 03 80 51 97 80
www.istech.ir

mail ; infol@istech.fr

" IDENTIFICATION

Quatre procédés d'identification
L'industrie a aujourd'hui recours & quatre systémes

d'identification.

Le premier, et le plus connu, est I'étiquette avec code-
barre, qui est en perte de vitesse, notamment dans
I'industrie pharmaceutique qui lui préfére le
Datamatrix, plus compact et pouvant comporter plus

d'infermations.

Le second, c'est la technologie Radio frequency identi-
fication (RFID), plus sophistiguée mais coliteuse.
Troisiéme procédé : le marguage direct par jet d'encre

ou micropercussion.

Enfin, le laser, en voie de développement rapide.




